




















kehr weiss auch, wie man daraus einen attraktiven

freundliches Ambiente und die verschie-
denen Attraktionen sehr viele poten-
zielle Neukunden am Stand gehabt, und
Uber Wettbewerbskarten, die auszufll-
len waren, werden wir mit Sicherheit zu
interessanten Kontaktadressen gelan-
gen.»

Bosshard

Unverwechselbar ist auch der Boss-
hard-Stand, wo der applica-Rundgang
endet. Statt offen und von fast allen
Seiten betretbar wie bei vielen Mitbe-
werbern, stosst der Besucher auf einen
riesigen, rundherum geschlossenen
Kubus. Nur an zwei Ecken kommt man
rein, und dort drangeln die Gaste hinein
und hinaus. Diplomingenieur Wolfram
Selter sieht die Logik im kompletten
Sortiment fur die Schweizer Kund-
schaft, «... das wir am besten in einer

geschlossenen Einheit zeigen kdnnen.
Wir haben ein attraktives Programm,
am Vormittag kleinere technische Vor-
fuhrungen, am Nachmittag Komoddie
und Theater, der Stand ist brechend
voll. Und am Mittag servieren wir ein
gutes Mittagessen, heute waren es
zum Beispiel zweihundert Mittagessen.
Neuigkeiten stellen wir im Bereich der
Wohnraumfarben und auch bei der Aus-
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Wolfram Selter, Bosshard.

senbeschichtung vor, zum Beispiel be-
zlglich der Bekampfung der Mauerspin-
ne, die vermehrt in der Schweiz auftritt.
Wir zeigen Losungen, wenn es um hohe
Deckfahigkeit geht oder um lIsolierver-
mogen. Wir haben im Bereich Bodenbe-
schichtung Produkte anzubieten, bei
der Fensterbeschichtung, beim Holz-
schutz ... wir sind eigentlich Uberall
kompetent.»

Tja, was lasst sich da noch anfu-
gen? Vielleicht dies: 150 Aussteller
prasentierten sich in den vier Hallen
der Messe Luzern. 16 hat applica be-
sucht. Unsere Fachzeitschrift hat trotz
wirtschaftlicher Krise nur Aufbruchstim-
mung und gute Laune vorgefunden. Es
darf vermutet werden, dass auch die
weiteren 134 Aussteller bei einem Be-
such keinen andern Eindruck hinterlas-
sen hatten.
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